
Региональные продукты 
как инструмент экономического 
развития региона и повышения 
привлекательности территории  



ФРиО
Федерация 

рестораторов и 
отельеров



РИАМА
Российская инженерная 
Академия менеджмента 

и агробизнеса 



Правило  
Чиковани  

50/10  
=  

шанс понять друг 
друга 



Региональные Продукты  — это продукты, название и подлинность 
которых связана с их географическим происхождением из четко 
определенной (делимитированной) территории. 

 Понятие «территория» включает как природный, так и человеческий 
факторы, и означает, что при наличии соответствующей правовой 
защиты конечный продукт с такими наименованием не может быть 
произведен нигде за ее пределами. 

ТРИ главных отличия РП от других категорий продуктов: 

Сырьё происходит из и/или переработка в пределах 
делимитированной географической территории 

Единая производственная спецификация 

Географическое наименование или географическое указание



Классификация продуктов питания по 
происхождению сырья

Глобальные 

Общефедеральные 

Локальные: Местные и 
РЕГИОНАЛЬНЫЕ



Гастрономический туризм

Это ветвь туризма, основанная на продвижении ЕДЫ и НАПИТКОВ как объектов 
привлечения туристов  

Это любая поездка на любое расстояние ради ПОИСКА и ПОЛУЧЕНИЯ 
УДОВОЛЬСТВИЯ от уникальной пищи определенной территории - региона, 
населенного пункта, страны  

По своей сути основа этой категории туризма - гастрономические впечатления 
от Региональных продуктов 

Ознакомление с РП и особенностями их производства и потребления (пищевые 
предприятия, пивоварни, винодельческие хозяйства, конференции и выставки) 

Ознакомление с местной кухней, созданной на основе РП (рестораны и кафе, 
фестивали, дегустации, кулинарные мастер-классы) 

РП - эффективный фактор увеличения потока туристов поскольку людей 
получающих удовольствие от еды намного больше чем получающих 
удовольствие от созерцания природы, живописи или архитектуры 



История РП





Roquefort-sur-Soulzon



Рокфор



Рокфор
Roquefort - сыр с голубой плесенью из овечьего 

молока. Самый узнаваемый сыр в мире. 







Рокфор



Рокфор



Рокфор



Рокфор



История
Первое упоминание 1070 

Король Франции Шарль VI (по прозвищу «Возлюбленный») в 
1411 году даровал жителям деревни Roquefort-sur-Soulzon 
монопольное право на вызревание сыра, поскольку они 
занимались этим уже много столетий и сумели создать  
соответствующую репутацию  

В 1925 сыр получил первым среди продуктов статус 
Регионального продукта - АОС, что обеспечивало контроль 
производства и защищало наименования 

В 1961 году зона производства была расширена на несколько 
департаментов Юго-Запада Франции, но только сыр вызревший 
в пещерах горы Камбалу может носить имя Рокфор и размещать 
на своей упаковке соответствующие идентифицирующие знаки





Производство
Голубая плесень Penicillium roqueforti 
была обнаружена в этом месте, в 
пещерах горы Камбалу  

Порода овец - Lacaune 

4,5 литра молока используется на 
производство 1 кг сыра 

головка циллиндрическая 2,5 - 3 кг, 
срок созревания 3 месяца 

7 производителей: Société (60%), 
Papillon, Carles, Gabriel Coulet, 
Fromageries occitanes, Vernières and Le 
Vieux Berger



Экономика
Призведено в 2015  

18 830 тонн 

Продажи - 400 млн ЕВРО 

Второй сыр по объему производства 
во Франции после Конте (Comte) 

В производстве молока задействовано 
2100 ферм (более 4500 работников) 

3/4 кормов - местные, выращенные в 
контоне 

Население деревни 686 чел





Знаки





Gruyere (Грюйер)
Швейцария



Зона производства. 219 сыроварен





История
С 1115 года и по сегодняшний день сыр Gruyère AOP изготавливают на сыроварнях в округе Грюйер 
в кантоне Фрибург, а также в кантонах Во, Невшатель, Юра и в некоторых районах кантона Берн.

С XII века регион Грюйер был известен своим сыром. В средневековых хрониках упоминается 
мастерство его жителей, умеющих превращать коровье молоко в жирный сыр, идущий на продажу 
на рынки Франции и Италии.

17-й век знаменует важный этап в истории сыра Gruyère AOP связанным с официальным признанием 
его наименования (1655 г.), и появлением первых мер, способствующих охране места его 
происхождения: его маркируют, а слово, обозначающее место его происхождения, вносится в 
словарь Французской академии наук (1762 г.). 

В 18-м и 19-м веках в кантоне Фрибург произошла обширная миграция населения и в связи с этим 
происходит географическое расширение зоны изготовления Грюйера, охватывая кантоны Во, 
Невшатель, Юра, а также близлежащие районы Франции. 

Сыр Грюйер начали часто подделывать, поэтому с середины 19-го века начинается общественное 
движение с целью структурировать профессиональное сообщество и получить официальное 
признание наименования по месту происхождения. 

В результате международных переговоров в Мадриде (1891 г.), в Париже (1926 г.) и в Риме (1930 г.) 
было подписано первое соглашение о защите наименований товаров и мест их происхождения. 
Однако пришлось ждать 2001 года, когда сыр Грюйер получил Сертификат контроля подлинности 
происхождения (AOС – Appellation d’Origine Contrôlée) на национальном уровне, а в 2011 году 
Сертификат защиты подлинности происхождения (AOP - Appellation d’Origine Protégée) на 
общеевропейском уровне.



Экономика
Призведено в 2016  

29 136 тонн 

Продажи - 500 млн ЕВРО 

Межпрофессиональный союз Грюйер 
состоит из 

2200 фермеров 

165 сыроварен в предгорьях и в долинах 

54 альпийских сыроварен 

9 рафинеров 







PROSCIUTTO DI PARMA  
(Пармская ветчина)

Италия







































○Региональные продукты — достояние и 
предмет гордости местного населения.  

○Узнаваемость многих регионов мира 
обусловлена исключительно наличием в них 
соответствующих РП - Шампанское, Коньяк, 
Рокфор, Портвейн, Кьянти, Парма, … 

Бержерак 
???
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РП как инструмент 
экономического развития региона

Внутреннее потребление 
ограничено населением и его 
покупательной способностью 

Экспорт за пределы территории 
ограничен емкостью Производства, 
логистикой и силой бренда РП



Создать репутацию 
Регионального продукта можно 
только коллективными усилиями



Объединяться

Ассоциации производителей РП 

Консорциумы  в Италии  

Синдикаты во Франции 

Ассоциации в США



Что дает объединение 

Контэ 3163м-175с-188а / 64 тт/ 800 
млн 

Камамбер Нормандский 1099м+10с
+1а / 12,5 тт / 150 млн  

Пармиджано-Риджано 3,3 млн гол / 
600 млн 



Правовые коллизии



НМПТ

Некоторые из РП обладают такими особыми свойствами, напрямую 
связанными с территорией, которые дают возможность 
зарегистрировать их в виде наименования места происхождения 
товара (НМПТ).  

В других случаях этих особых свойств недостаточно для регистрации 
НМПТ, но зона происхождения сырья и производства конечного 
продукта может быть определена и гарантирована, а РП обладает 
соответствующей репутацией или таковая может быть создана. 

Корректное наименование РП должно состоять из двух слов - 
прилагательного от географического названия и конкретного вида 
продукта в единственном числе.  
Примеры - Тульский пряник(32), Вологодское масло(27), Тамбовский 
окорок(нет), Башкирский мед (83). (В скобках указаны номера 
регистрации НМПТ).  

К сожалению существует практика регистрации НМПТ с названием в 
обратном порядке, во множественном числе, либо на иностранном 
языке.  
Примеры - Нолинские пряники (127), Сыр Адыгейский (74), 
Астраханские томаты(112), Прошуто ди Парма(116) (вместо Пармская 
ветчина). 



НМПТ и ТЗ

Сегодня охрана названий географических объектов может быть осуществлена, как 
с помощью наименований мест происхождения товаров, так и товарных знаков. 

Такая двойственность законодательного регулирования и сложившаяся 
правоприменительная практика приводит к тому, что названия географических 
объектов регистрируются в качестве товарных знаков, используемых для 
индивидуализации единственного производителя.  

Более того, вместо введения запрета на регистрацию географических названий в 
качестве товарных знаков Совет по качеству Роспатента (протокол № 1 от 
18.03.2016 г.) декларирует: если на регистрацию в качестве товарного знака 
заявлено малоизвестное (практически неизвестное рядовому потребителю) 
географическое название ему может быть предоставлена охрана. 

В случае регистрации географических названий в качестве товарных знаков, их 
владелец, эксплуатируя репутацию региона, не связан обязательствами о 
производстве продукции в границах географической местности, название которой 
он использует, не несет ответственности за соответствие качества этой продукции 
особым свойствам, обусловленным природными условиями и людскими 
ресурсами региона.  
Более того, владелец товарного знака, представленного географическим 
названием, имеет право уступить (продать) это обозначение любому 
юридическому лицу, в том числе иностранной компании.



НМПТ и особые свойства

В ГК РФ в самом определении наименование места происхождения товара, заложено  
сложное понятие  особые свойства которые практически исключают возможность 
регистрации НМПТ в отношении многих товарных категориях, для которых выявление 
особых свойств носит крайне неопределенный и субъективный характер. 
  
Особые свойств товара должны быть подтверждены уполномоченным государственным 
органом в заключении, прилагаемом к соответствующей заявке на регистрацию НМПТ. 
   
В настоящее время в соответствии с Постановлением Правительства определены четыре 
уполномоченных государственных органа, выдающие заключение в связи с регистрацией 
НМПТ или получением права его использования: 
 1 Минздравсоцразвития России (в отношении минеральной питьевой лечебной, 
лечебно-столовой и минеральной природной столовой воды); 
 2 Минпромторг России (в отношении изделий народных художественных промыслов); 
 3 Минсельхоз России (в отношении товаров сельского хозяйства, продовольственных 
товаров, пива и безалкогольной продукции, продуктов пчеловодства, товаров, 
вырабатываемых из рыбы и морских продуктов); 
 4 Росалкогольрегулирование (в отношении алкогольной и спиртосодержащей 
пищевой продукции). 

Слабостью НМПТ является еще и то обстоятельство, что защищается по сути лишь 
территориальное наименование продукта, но не контролируется и гарантируется 
подлинность его происхождения из этой территории. 

Репутация!!! 



НМПТ и ГОСТы

Не менее сложным и опасным для развития индустрии РП является 
существующее противоречие между НМПТ и ГОСТами. 

Так, например, с одной стороны существует наименование места 
происхождения товара - Адыгейский сыр и есть ряд предприятий которые 
имею эксклюзивное право производства этого продукта в Республике Адыгея.  
С другой стороны существует межгосударственный стандарт ГОСТ 32263-2013 
Сыры мягкие. Технические условия., в котором описана технология 
производства Адыгейского сыра и есть более 100 предприятий  которые 
продолжают его производить по всей стране.  
И не только нашей. Упомянутый межгосударственный стандарт 
распространяются также на Армению, Казахстан, Киргизию и Узбекистан. 

В винодельческой отрасли имеют хождение свои термины и ситуация не менее 
запутанная. Происхождение виноматериалов не контролируется: разлил в 
Крыму – вино крымское, разлил на Кубани – кубанское. 

В поправках в федеральный закон ФЗ-171 были введены собственные 
отраслевые понятия: вина с защищенным географическим указанием (ВЗГУ) и 
защищенным наименованием места происхождения (ВЗНМП), что не 
соответствует ГК, где есть только понятие НМПТ. 



НМПТ и особые свойства

В ГК РФ в самом определении наименование места происхождения товара, заложено  
сложное понятие  особые свойства которые практически исключают возможность 
регистрации НМПТ в отношении многих товарных категориях, для которых выявление 
особых свойств носит крайне неопределенный и субъективный характер. 
  
Особые свойств товара должны быть подтверждены уполномоченным государственным 
органом в заключении, прилагаемом к соответствующей заявке на регистрацию НМПТ. 
   
В настоящее время в соответствии с Постановлением Правительства определены четыре 
уполномоченных государственных органа, выдающие заключение в связи с регистрацией 
НМПТ или получением права его использования: 
 1 Минздравсоцразвития России (в отношении минеральной питьевой лечебной, 
лечебно-столовой и минеральной природной столовой воды); 
 2 Минпромторг России (в отношении изделий народных художественных промыслов); 
 3 Минсельхоз России (в отношении товаров сельского хозяйства, продовольственных 
товаров, пива и безалкогольной продукции, продуктов пчеловодства, товаров, 
вырабатываемых из рыбы и морских продуктов); 
 4 Росалкогольрегулирование (в отношении алкогольной и спиртосодержащей 
пищевой продукции). 

Слабостью НМПТ является еще и то обстоятельство, что защищается по сути лишь 
территориальное наименование продукта, но не контролируется и гарантируется 
подлинность его происхождения из этой территории. 

Репутация!!! 



Отечественные примеры 



Новые наименования места происхождения 
товара

ЛУХОВИЦКИЙ ОГУРЕЦ  
№ свидетельства: 155/1 
Дата подачи заявки: 28.07.2015 
Дата государственной регистрации: 24.03.2016 
Номер заявки: 2015723273 
Обладатель свидетельства: Ассоциация производителей Луховицких огурцов, 
Московская область, г. Луховицы,.. 
Указание товара: огурцы 
Указание места происхождения товара (границ географического объекта): 
Луховицкий район Московской области 

БЕЛЁВСКАЯ ПАСТИЛА  
№ свидетельства: 156/1  
Дата подачи заявки: 02.06.2015  
Дата государственной регистрации: 06.04.2016 
Номер заявки: 2015716440  
Указание товара: пастила  
Обладатель свидетельства: ООО "Белевские Сладости", Тульская область, 
Белевский р-н,..



Луховицкий огурец





Делимитация зоны 
производства





Белявская  пастила







Вологодское масло







Спасибо за Ваше 
время.


